
Artículo 111. La Secretaría de Comunicación Institucional tendrá las siguientes facultades:  

I. Definir y conducir las políticas de comunicación institucional del Partido;  

II. Diseñar y normar la identidad gráfica institucional para la mejor proyección de la imagen pública 

del Partido;  

III. Promover y fortalecer las relaciones entre el Comité Ejecutivo Nacional y los medios de 

comunicación, nacionales e internacionales, a fin de ampliar la cobertura y la difusión de las 

actividades partidistas con un tratamiento propositivo;  

IV. Desarrollar los planes de trabajo, programas operativos anuales, así como los indicadores de 

desempeño, evaluación y seguimiento de la Secretaría de Comunicación Institucional;  

V. Proponer las estrategias de información necesarias para difundir oportuna y objetivamente el 

quehacer institucional a través de los medios masivos de comunicación;  

VI. Elaborar las estrategias promocionales necesarias para el mejor posicionamiento de la oferta 

política del Partido entre la opinión pública en general;  

VII. Definir los mecanismos de coordinación con las diversas áreas que integran el Comité Ejecutivo 

Nacional, así como los sectores y las organizaciones del Partido, a fin de garantizar la oportuna y 

adecuada cobertura informativa y la promoción de las actividades que realizan;  

VIII. Coadyuvar en la cobertura informativa de las campañas electorales de carácter federal, 

observando las reglas de operación establecidas por los nuevos lineamientos en materia político-

electoral;  

IX. Proponer a la persona titular de la Presidencia del Comité Ejecutivo Nacional la designación de 

las y los representantes titulares y suplentes del Partido ante el Comité de Radio y Televisión del 

Instituto Nacional Electoral;  

X. Atender en los ámbitos de su competencia lo relacionado con las determinaciones adoptadas por 

el Instituto Nacional Electoral en relación con la administración de tiempos oficiales en radio y 

televisión;  

XI. Estructurar y someter a consideración del área correspondiente el presupuesto de egresos de 

esta Secretaría para el cumplimiento de los planes, proyectos y programas de trabajo anuales;  

XII. Planear y operar la contratación de medios y servicios de comunicación para la mejor difusión y 

promoción de las tareas partidistas, en observancia a las nuevas reglas establecidas para la 

operación de la propaganda electoral;  

XIII. Elaborar y entregar a la persona titular de la Presidencia y a los o las titulares de las 

dependencias y organismos que integran el Comité Ejecutivo Nacional, diversos productos 

informativos relativos a los asuntos relevantes de las actividades partidistas;  

XIV. Coordinar la elaboración de documentos informativos sobre la actividad partidista para ser 

distribuidos en los medios masivos de comunicación;  



XV. Programar la cobertura informativa de los diversos eventos realizados por quienes integran el 

Comité Ejecutivo Nacional del Partido para la generación oportuna de materiales comunicativos 

impresos y audiovisuales;  

XVI. Mantener una atención permanente a las necesidades de información de los medios de 

comunicación masiva, respecto a las funciones y el trabajo partidista;  

XVII. Establecer y mantener un vínculo permanente con las áreas de comunicación de los Comités 

Directivos de las entidades federativas, a fin de ampliar, fortalecer y retroalimentar la información 

sobre el trabajo partidista del Comité Ejecutivo Nacional, en los ámbitos regional y de las entidades 

federativas;  

XVIII. Programar el diseño de campañas integrales de comunicación para coadyuvar en el logro de 

objetivos partidistas en temas o áreas específicas del quehacer institucional;  

XIX. Coordinar el diseño de publicaciones impresas, electrónicas y digitales de naturaleza 

promocional para focalizar las tareas partidistas entre los diversos medios de comunicación;  

XX. Generar contenidos gráficos y literarios que permitan estrechar las relaciones con la sociedad 

en general y sectores específicos de la sociedad, en particular; 

XXI. Desarrollar productos y contenidos de comunicación interna que fortalezcan el sentido de 

pertenencia de la militancia, así como la unidad y el orgullo de pertenencia;  

XXII. Monitorear y analizar la información que difunden los medios de comunicación sobre las 

actividades del Partido;  

XXIII. Mantener un vínculo permanente con la Presidencia del Comité Ejecutivo Nacional para 

comunicar todo lo concerniente a las diversas áreas del mismo Comité; y  

XXIV. Las demás que le confiera la persona titular de la Presidencia del Comité Ejecutivo Nacional. 


